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Z czym kojarzy sie Gorzow Wielkopolski?

IMAS International we wrzesniowym badaniu Omnibus-Online zapytat Internautéw, z czym kojarzy im
sie Gorzow Wielkopolski. Wyniki badania moga postuzy¢ osobom zajmujgcym sie promocjg
i wizerunkiem miasta oraz przedstawicielom wtadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akgcji
promocyjnych Gorzowa, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych dziatan
zwigzanych z budowa obrazu miasta.
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Badania IMAS International prowadzone we wrzesniu 2009 na reprezentatywnej prébie 502
uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat moga poméc osobom zajmujgcym sie tworzeniem oraz
korzystaniem z wizerunku Gorzowa. Wyniki pozwalaja odpowiedzie¢ na pytania - jakie spontaniczne
skojarzenia wywotuje nazwa ,Gorzoéw WIkp”, w jakim stopniu sg one zréznicowane, jakich obszaréw
tematycznych dotyczg oraz ktére skojarzenia dominuja.

Gorzow kojarzy sie glownie ze sportem, potozeniem na mapie Polski oraz bylym premierem
Kazimierzem Marcinkiewiczem. Dwéch na pieciu internautéw nie ma zadnych skojarzen.

Gorzoéw przywodzi na mysl wiele zréznicowanych skojarzen (az 13% wypowiedzi byta zbyt zr6znicowana,
by dato sie je skategoryzowaé w wieksze grupy). W ogodlnopolskim wizerunku Gorzowa brak
jednoznacznego symbolu / skojarzenia. Dominujace obszary zwigzane sg ze sportem, potozeniem
miasta na mapie Polski oraz osoba Kazimierza Marcinkiewicza. Zaledwie trzech na pieciu (60%)
internautéw ma jakiekolwiek skojarzenia z Gorzowem. Wsrod osob, ktéorym Gorzéw z czyms sie kojarzy,
zdecydowana wiekszo$¢ kojarzy z miastem cos specyficznego (np. potozenie miasta, konkretne miejsca,
wydarzenia). Odsetek odpowiedzi, ktére moglyby dotyczyé rowniez innych miejsc w Polsce (np. ,miejsce
zamieszkania znajomych”, ,z kolezanka z lat dziecinstwa”) wynosi tacznie 4%.

Gorzow to przede wszystkim miasto sportu, w szczegélnosci zuzla.

Najsilniejsza grupa skojarzei to sport, wymieniany, przez co pigtego (22%) internaute. Liderem w tej
grupie oraz wsrod wszystkich skojarzen jest zuzel. Skojarzenia z tej kategorii ma 13% internautéw. Inne
skojarzenia z tej grupy przychodza na mysl znacznie rzadziej, np. pitka nozna, klub pitkarski (3%), klub
Stilon Gorzéw, klub koszykarski, siatkarski (3%), sport - ogélnie (2%) czy konkretni sportowcy (1%).

Gorzow kojarzy sie z potozeniem miasta na mapie Polski.

Internauci kojarza Gorzow z jego geografia. Na te grupe skiada sie wiele rozdrobnionych skojarzen:
rzeka Warta (3%), wojewodztwo lubuskie, Ziemia Lubuska (fgcznie 3%), Wielkopolska (3%), zachéd
Polski (2%), miasto tranzytowe (2%), miasto na siedmiu wzgérzach (1%) inne dot. potozenia (1%).

Najbardziej znany gorzowianin - Kazimierz Marcinkiewicz.

6% internautow na hasto Gorzow WIkp. wymienia spontanicznie bytego premiera Kazimierza
Marcinkiewicza. Jest to najczeSciej wymieniana osoba zwigzana z miastem. Inne osoby to sportowcy i
artysci, jednak wymieniani sg oni sporadycznie.

Gorzow to rowniez - choé bardzo stabo kojarzone - zabytki i atrakcje turystyczne miasta oraz
wydarzenia kulturalne i artysci.

Pozostate skojarzenia to: konkretne atrakcje turystyczne np. ,schody donikad” i inne (tacznie 2%),
gorzowska katedra (1%), zabytki - ogélnie (1%), wypoczynek, wakacje - ogélnie (facznie 1%). To
rowniez rozne teatry, muzea (3%), artystyczne imprezy (3%), oraz Michat Kwiatkowski i Krystyna Pronko
(tacznie 1%).

Inne skojarzenia
Inne, stabsze skojarzenia to (polskie, mate) miasto (3%), tadne, piekne miasto (1%), kasety

magnetofonowe Stilon, rézne fabryki (facznie 2%), lasy, parki, zielea (facznie 2%), Reggae na Warta
(1%), szpital, zaktad psychiatryczny (fgcznie 1%).
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Sporadycznie odnotowano réwniez inne, pojedyncze skojarzenia, np. ,woda mineralna”, ,wypadek Omnibus-Online
spadochroniarza,” ,spalarnia odpadéw”. Sa one bardzo rozdrobnione i nie tworza kategorii, ktéra to regu[arne, .
obejmowataby przynajmniej 1% respondentéw. kacznie 13% internatéw ma takie unikalne, trudne do comiesigczne badanie

Kat ia skoi . wielotematyczne,
skategoryzowania skojarzenia. prowadzone na

reprezentatywnej dla
uzytkownikéw Internetu
prébie n=500 os6b w
wieku 18 - 54 lat.

Z czym kojarzy sie Gorzow Wikp. i Zielona Gora*

SPORT
Zuzel, speedway, Klub zuzlowy, Stal Gorzow  13% - D4% Zuzel, Klub Falubaz, motocykle
Pitka nozna, klub pitkarski 3% .
klub Stilon Gorzéw, klub koszykarski, klub siatkarski 3% .
Sport, klub sportowy - ogélnie 2% l
Sportowcy - Jaskota, Gollob, Swiderski, Janczarz 1% I
22% 4%
GEOGRAFIA / POLOZENIE
Rzeka Warta, miasto nad Wartg 3% .
Woj. lubuskie, ziemia lubuska, miasto w woj. lub 3% . I]z% Woj. lubuskie, dawna stolica wojewédztwa
Wielkopolska, woj.. Wielkopolskie 3% .
Zachod Polski / przy granicy z Niemcami 2°/°l D3% Potudnie / Zachod Polski / przy granicy z Niemcami
Miasto tranzytowe (nad morze, do Swiecka, do Zielonej Géry) 2% l
7 Wzgérz / Wzgérza / jak Rzym na wzgérzach 1% I
Srodek Polski, poinoc Polski, nad Puszcza Notecka, 1% l
15% 5%
POLITYKA
‘ Kazimierz Marcinkiewicz, byly premier 6% .

TURYSTYKA/ATRAKCJE TURYSTYCZNE/ZABYTKI

Konkretne atrakcje - fontanny, "schody donikad”, Kapsuta czasu 2% l |]1°/° Palmiarnia
Wypoczynek, wakacje, turystyka 1°/°I D3% Wypoczynek, spokdj, wakacje, turystyka
Katedra Wniebowzigcia NMP 1% I
Zabytki - ogolnie 1% l
5% 4%
KULTURA 0 IMAS International
i 3% 4% .
Teatry,muzea, koncerty, kabaret, zespoty muzyczne, imprezy Kabarety IMAS International
Artysci - Michat Kwiatkowski, Krystyna Proriko 1%I (www.imas.pl) od 1994 roku
zajmuje sie profesjonalnymi
4% 4% . . . o
badaniami rynku i opinii

spotecznej w Polsce. Od
2005 roku realizuje badania
przez Internet, m.in. wsréd
uczestnikow internetowego
panelu badawczego IMAS
OnLine (www.imasonline.pl).
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PRYWATNE DOSWIADCZENIA

Rodzina, znajomi 3% . I:IG% Rodzina, znajomi
Moja praca, wojsko, dziecinstwo 1% I I]2% moja praca, wojsko, dziecifstwo
4% 8%
MIASTO
Po prostu miasto, polskie miasto, mate miasto 3% . |]1% Po prostu miasto
GOSPODARKA
Zaktady Stilon, tasmy, kasety magnetofonowe 1% I
Zaktady widkiennicze, Ursus, fabryka samochodéw, fabryka mars 1% I
PRZYRODA
Lasy, parki, zielen 2%l I:IS% Lasy, parki, zielen
I:I1°% Wino, winogrono, winnice
D7% Gory, gora, géra porosnieta na zielono
Dz% Jelen
|]1% Grzybobranie, grzyby
2% 26%
WYDARZENIA
Reggae nad Warta. 1% I I14% Winobranie, $wieto winobrania, Bachus
D7% Festiwal / konkurs piosenki
DG% Festiwal Piosenki Radzieckiej (dawniej)
|]1% Festiwal Piosenki Zotnierskiej
1% 28%
INNE
Szpital, zaktad psychiatryczny 1%'
I]2% Uczelnie,studia, studenci
Inne mniej niz 1% 13% - I:I19% Inne mniej niz 1%
-
BRAK SKOJARZEN

Nie wiem / brak odpowiedzi40% _ :16% Nie wiem / brak odpowiedzi

* - skojarzenia z Zielong Gora - badanie Omnibus-Online, n=502, sierpier 2009.

0 badaniu skojarzen

Sondaz jest czescig wlasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakow ze stolicami wojewodztw. Dotychczas zbadano skojarzenia z
miastami: Poznan, L6dzZ, Krakow, Warszawa, Gdansk, Kielce, Szczecin, Lublin, Bydgoszcz, Wroctaw, Opole, Rzeszow, Katowice, Zielona
Gora. Kolejne planowane miasto: Bialystok. Wyniki poprzednich badah w ramach tego projektu oraz wigcej informacji mozna uzyskaé na
stronie www.imas.pl.

Notka metodologiczna
Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 20-23 wrze$nia 2009 roku

technika ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikow Internetu, wazonej prébie n= 502 os6b w wieku 18 - 54 lat.
Dobér do proby losowo-kwotowy.
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0 IMAS International
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Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak te za granica - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie oferty
do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI, zaréwno

jakosciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na: www.imas.pl

O badaniu Omnibus-Online

IMAS International prowadzi badania wsrod uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do
zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online.

Czym jest Omnibus-Online?

Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktorym respondentom zadawane sg
pytania przygotowane przez réznych klientéw . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod
zarejestrowanych uczestnikow panelu IMAS OnLine (= www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest
kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikéw Internetu w wieku od 18 do 54 lat.

Dlaczego Omnibus-Online?
e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktoére daje badanie na duzych,
reprezentatywnych prébach,
e szybkos¢ - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania,
e  mozliwosé zataczania elementow audio i video,
e realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie.

Przyktadowe zastosowania
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem,
e  pozyskanie opinii na temat wtasnych produktéw i poréwnanie ich do konkurencji,
e  szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w
kolejnych etapach przygotowania.

Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy
wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta.

Badanie realizowane jest raz w miesiacu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.

Styczen - grudzien 2009

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny Drugi poniedziatek
termin przesytania pytan *) miesigca do godz.12:00

Programowanie kwestionariusza i .
K 2 ) wtorek-Sroda
przygotowanie proby respondentow

Realizacja badania czwartek-poniedziatek

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

-> Wiecej o Omnibusie-Online znalezé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl
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IMAS International Sp. z o.0.
(www.imas.pl) - dziata na rynku
polskim od 1994 roku, w
pierwszej 20 firm badawczych w
kraju.

Prowadzimy badania rynkowe i
opinii spotecznej zarowno w
Polsce, jak tez za granicg - w
Europie, Azji, Ameryce, Afryce.

Nasi klienci - producenci,
sprzedawcy, instytuty badawcze,
media, instytucje publiczne,
organizacje pozarzadowe -
doceniaja w nas profesjonalizm,
skuteczno$¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i
potrzeb.

Oferujemy peten zakres metod i
technik, prowadzimy badania
face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zaréwno jakosciowe jak
iloSciowe.

Potrzebujesz wiecej informac;ji?

Aby otrzymaé pomoc w
ustaleniu warunkoéw badania,
terminow i kosztow skontaktuj
sie z Marcinem
Piwowarczykiem:

marcin.piwowarczyk@imas.pl
+48 71 339 04 31
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