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Z czym Poznan sie kojarzy?

Wroctaw, listopad 2006

Sprawdzilismy, z czym Polakom kojarzy sie nazwa ,,Poznan”. Wyniki badania
moga postuzyé osobom zajmujacym sie promocja i wizerunkiem miasta,
przedstawicielom wfadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Poznania a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu
i ukierunkowaniu przysztych dziatan zwiazanych z budowa obrazu miasta.
Raport moze rowniez stuzy¢ pomoca przedsiebiorcom chcacym skojarzyé
wilasne ustugi i produkty z Poznaniem i Wielkopolska.

IMAS International Polska, 53-238 Wroctaw, ul. Ostrowskiego 30, tel.: 071 339 04 31
imas@imas.pl, www.imas.pl



iMmAS ©

international

Badania IMAS International prowadzone w listopadzie 2006 na reprezentatywnej prébie Polakow
w wieku 15 lat i powyzej moga pomodc osobom zajmujacym sie tworzeniem oraz korzystaniem
z wizerunku miasta Poznania. Wyniki pozwalaja odpowiedzie¢ na pytania - jakie spontaniczne
skojarzenia wywotuje nazwa ,Poznan”, w jakim stopniu sg one zréznicowane, jakich obszaréw
tematycznych dotyczg oraz ktére skojarzenia dominujg. W raporcie opisaliSmy réwniez rozbieznosci
w odpowiedziach roéznych grup demograficznych wyr6znionych ze wzgledu na wiek, poziom
wyksztatcenia, region zamieszkania i in. w przypadku, gdy rdznice te wystepowaty.

Brak jednego, silnego skojarzenia z Poznaniem.

W omawianym badaniu sprawdzono jedynie spontaniczne skojarzenia, swiadczace zazwyczaj o sile
obrazu danego obiektu w umystach badanych oséb.

Poznan przywodzi na mysl wiele zréznicowanych skojarzen (az 11% wypowiedzi byla zbyt
zréznicowana, by dalo sie je skategoryzowac w wigksze grupy). W ogolnopolskim wizerunku Poznania
brak jednoznacznego symbolu / skojarzenia, pojawia sie natomiast kilka dos¢ silnych obszardw,
budujacych lub odzwierciedlajgcych obraz miasta.

Co siédmemu Polakowi (14%) nazwa ,Poznan” nie nasuwa obecnie Zzadnego konkretnego
skojarzenia, przy czym jest to znacznie czestsze w pétnocno-wschodnich regionach i centrum (np.
Mazury — 22% nie ma skojarzen), niz w pozostatych czesciach kraju.

Sposrod pozostatych - zdecydowana wiekszo$¢ kojarzy z Poznaniem co$ specyficznego dla tego
miasta (np. konkretne miejsca, zabytki), tylko niewielki odsetek odpowiedzi mégtby odnosi¢ sie do
kazdego miejsca w Polsce (np. rodzina, znajomi, ,moje miejsce urodzenia” — tacznie tylko 3%).
Skojarzenia zawierajgce oceny sg najczesciej pozytywne. Oceny pozytywne dotyczg zarédwno samego
miasta (np. dobrobyt, porzadek) jak i jego mieszkancéw (gospodarnos¢), natomiast oceny negatywne
odnoszg sie tylko do jego mieszkancow — skapstwo, sknerstwo — i wymienia je zaledwie 1%
respondentéw. Brak jest negatywnych ocen zwigzanych z Zzyciem w duzym miescie takich jak
utrudnienia w ruchu drogowym, hatas, ttok.
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Dla ponad 1/3 Polakow Poznan to miasto zabytkow i miejsce kultury. Najlepiej kojarzony obiekt
to Kozioftki.

Najsilniejsza grupa skojarzen wyodrebniona w trakcie analizy to zabytki lub kultura, wymienia je co
trzeci badany (34%) Zdecydowanym liderem w tej grupie oraz wsérdd wszystkich skojarzen sa Koziofki
— dekoracja poznanskiego Ratusza, przywotywane z pamieci przez az 28% Polakéw. Inne konkretne
obiekty z tej grupy przychodzg na mysl znacznie rzadziej, np. Staréwka / Ratusz (4%), czy Katedra /
kamienice (1%).

zabytki / miejsca kultury | | 34%

Koziotki | | 28%
Starowka/ Ratusz [T 4%
Architektura (Katedra, kamienice) ﬂ 1%

Sw.Marcin ﬂ 1%

Poznan to réwniez wydarzenia organizowane w tym miescie. Co czwarty Polak kojarzy go
z Targami Poznanskimi.

Poznan kojarzony jest silnie z Targami Poznanskimi — wymienia je spontanicznie az jedna czwarta
Polakéw i jest to drugie najczesciej przywotywane skojarzenie. Poza Targami, drugg impreza
kojarzong z miastem jest miedzynarodowy festiwal teatralny Malta. Przywotuje go jednak zaledwie 1%
respondentow.

wydarzenia w miescie | 26%

Targi Poznanskie/ wystawy na targach/ Polagra |25%
Festiwal Malta [l 1%




iMmAS ©

international
Polacy kojarzy sie tez z duzym miastem, gospodarnoscia oraz piwem Lech.

Relatywnie czeste skojarzenia dotyczg samego miasta i zycia w nim, w tym miejsc i obiektéw dnia
codziennego (tacznie wymieniane przez ok. 19% Polakéw). 6% Polakow styszac Poznan mysli ,duze
miasto” lub po prostu ,miasto”. Zaledwie 2% Polakdéw spontanicznie ocenia Poznan jako tadne miasto.
Poznah i Poznaniacy kojarza sie Polakom 2z gospodarnoscia, dobrobytem (4%), czystoscig
i porzadkiem (1%), ale tez, cho¢ rzadziej, ze skapstwem / sknerstwem (1%). Styszac ,Poznan” co
dwudziesty Polak wymienia piwo Lech, a co setnhy — nazwisko Kulczyk.

zycie w Poznaniu / oceny 7|:| 19%

Duze miasto/ miasto J:l 6%
Piwo Lech [T] 4%
Gospodarnosé, dobrobyt D 4%
Piekne miasto D 2%
Caystosé, porzadek [| 1%

Skapstwo/ sknerstwo ﬂ 1%
Kulczyk ﬂ 1%

Relatywnie niewiele skojarzen odnosi sie do geograficznego potozenia miasta oraz jego roli
administracyjnej (stolica wojewédztwa — 6%, polskie miasto i miasto w poblizy granicy niemieckiej - po
1%).

Podobnie niewiele skojarzen (6%) odnosi sie do jego historii, a pojawiajace sie dotycza gtdwnie
strajku robotnikéw w 1956r. (4%) oraz skojarzen z miastem niemieckim (2%).

Polacy przypominajg sobie o wielkopolskiej kuchni oraz regionalnych okresleniach gastronomicznych,
cho¢ skojarzenia z tej kategorii nie pojawiajg sie czesto (7%). Najczesciej dotyczg one potraw
z ziemniakéw / pyr (5%), rzadziej rogali Swietomarcinskich / Marcinkdw oraz pyz / klusek na parze (po
1%).

Konkretne miejsca Poznania nie bedace zabytkami a kojarzone przez Polakéw to Zaktady
Cegielskiego (4%) oraz rzadziej - jezioro / osrodek sportu Malta (1%).

Poznan jest tez kojarzony ze sportem — spontanicznie wymienia co$ z tego obszaru jedynie 4%
Polakéw - wszystkie skojarzenia dotyczg pierwszoligowego klubu pitki noznej — Lecha Poznan.

Jeszcze stabiej przedstawia sie skojarzenie Poznania z uczelniami / studentami. Tylko 3%
respondentéw ma jakies skojarzenie z tego obszaru.

Biorac pod uwage jedynie najczesciej wskazywane skojarzenia mozna powiedzie¢, ze nazwa Poznan
przywodzi Polakom na my$| przede wszystkim:

Koziotki | 28%
Targi Poznanskie | 25%
Stolica wojewodztwa [ | 6%
Duze miasto / miasto [ 6%
Dania z ziemniakow / pyry / ziemniaki D 5%
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Wyniki pochodzg z badania prowadzonego przez IMAS International jako cze$¢ ankiety
wielotematycznej. Badania zrealizowano metoda wywiadu kwestionariuszowego in home w listopadzie
2006 na reprezentatywnej kwotowej probie Polakéw w wieku 15 i wiecej lat. (n=500).

W przypadku cytowania wynikéw badania prosimy podac peing nazwe firmy oraz metodologie.
Kontakt: Damian Michalski imas@imas.pl, tel. 071 339 04 31.

Sondaz jest czeScig wtasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzenn Polakéw ze stolicami
wojewddztw. Kolejne planowane miasta: £6dz, Krakow, Wroctaw, Warszawa, Troéjmiasto, Katowice,
Lublin. Wigcej informacji mozna uzyskac¢ na www.imas.pl zaktadka Raporty IMAS.

O IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, obecnie w pierwszej 15 firm badawczych w kraju.
Prowadzimy badania rynkowe i opinii spotecznej zarbwno w Polsce, jak tez za granica — w Europie,
Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci — producenci, sprzedawcy, instytuty badawcze, media, instytucje
publiczne, organizacje pozarzgdowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznosé i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face
to face, CATI, CAPI, CAWI, zaréwno jakosciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyska¢ na:

www.imas.pl
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