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Raport

Z czym kojarzy sie Ziemia todzka?

IMAS International we wrzesniu 2011 w badaniu Omnibus-Online zapytat Internautow, z czym
kojarzy im sie Ziemia todzka. Wyniki badania mogg postuzy¢ osobom zajmujacym sie promocja
i wizerunkiem regionu oraz przedstawicielom wiadz w ocenie efektywnosci dotychczasowych akcji
promocyjnych Ziemi kodzkiej, a takze stanowi¢ pomoc w planowaniu i ukierunkowaniu przysztych
dziatan zwigzanych z budowg obrazu wojewodztwa.
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Wiekszo$¢ internautow kojarzy Ziemie Lodzka z czym$ konkretnym. WSrod wymienianych skojarzein przewazajg te, ktore odnoszg
sie do miasta Lodzi.

Wiekszos¢ (84%) ma okresSlone skojarzenia z Ziemig tédzka. Wsrod oséb, ktérym region z czyms sie kojarzy, prawie wszyscy
wymieniaja co$ specyficznego dla danego regionu (np. konkretne miejsca, obiekty). Odpowiedzi, ktére mogtyby dotyczyé rowniez
innych miejsc w Polsce (np. ,mieszkajg tam moi znajomi”) pojawialy sie sporadycznie, tacznie tylko 1% internautéow ma takie
skojarzenia. Ziemia tédzka przywodzi na mysl ok. 20 réznych zagadnien, jednak zadne z nich nie jest wymieniane przez wiekszosé
ankietowanych. Najczesciej pojawiajgce sie skojarzenia to przemyst - szczegblnie widkienniczy, fabryki, miasto todz, todzka
Manufaktura i ul. Piotrkowska. Co pigty badany (22%) na mysl o regionie przywotywat pojedyncze, trudne do skategoryzowania
skojarzenia, wymieniane przez mniej niz 1% ogétu badanych.

Przemyst widkienniczy wcigz jest znakiem rozpoznawczym Ziemi Lodzkiej.

Giowny obszar tematyczny, z ktérym kojarzy sie Ziemia todzka to przemyst i obiekty przemystowe. Skojarzenia z tej kategorii
skupiaja sie giownie wokot: przemystu widkienniczego (tekstylnego, dziewiarskiego), ktéry jest wymieniany spontanicznie przez
21% internautoéw co czyni go liderem wsrod wszystkich skojarzen z regionem. Skojarzenia zwigzane z przemystem dotycza réwniez
fabryk, zakladow przemystowych, fabrykantéw - facznie 8% , a takze wyrob6w przemystu tekstylnego: odziezy, ubran - tacznie 2%.

Przemyst
Przemyst/ widkienniczy, odziezowy, tekstyiny, dziewiarski, lekki e 1%
Fabryki/ zaktady przemystowe/ centrum przemystowe/ fabrykanci s g%
OdzieZ ubrania/ ciuchy/ tanie ciuchy M 2%

Najbardziej znane miasto regionu - Lodz.

Ziemia kodzka budzi skojarzenia z miastami regionu. Przede wszystkim z jego stolicga - todzig (10%). Inne miejscowosci
wymieniane sa sporadycznie (fgcznie 2%).

Miasta regionu
rodz N 10%

Inne miasta zregionu: Sieradz, Wielun, Zgierz M 2%

W Ziemi t6dzkiej mozna spedzaé czas na zakupach, bawié sie. Tylko trzeba pojechaé do Lodzi.

Skojarzenia Ziemi Lédzkiej ze stolica regionu nie ograniczajg sie jedynie do wymieniania samej nazwy miasta, ale takze jego
charakterystycznych aspektow. Ws$réd nich najczesciej wymienianymi sg miejsca uzytecznosci publicznej o charakterze
handlowym i rozrywkowym: Otwarte w 2006 r. Centrum Manufaktura nieznacznie przewyzsza popularnoscia historyczng ulice
Piotrkowska (8% vs. 6%).

Konkretne miejsca todzi
Centrum handlowe Manufaktura N 8%
Ulica Piotrkowska _ 6%

IMAS International Sp. z o.0. S ) 1 SO ELD

www.imas.pl
www.omnibus-online.pl
email: omnibus-online@imas.pl

Instytut Badania Rynku i Opinii Spotecznej
51-640 Wroctaw, ul. Braci Gierymskich 156




_ international

Tutaj kreci sie filmy...

Kolejna grupa skojarzen z Ziemiag £6dzka, odnoszacych sie do stolicy regionu to te zwiazane z kinematografia - 6dzka ,filméowka”,
filmami - og6lnie oraz w szczegélnosci filmem o tédzkich fabrykantach - ,Ziemig Obiecana” A. Wajdy.

Himy
Szkota filmowal/ teatralna/ aktorzy/ artysci ol %
Film "Ziemia Obiecana" Wajdy 4%
Filmy, przemyst filmowy, produkcja filmow M 2%

...gra w pitke nozna.

Niewielki odsetek odpowiedzi dotyczy t6dzkich klubow sportowych: Widzewa (3%) oraz LKS-u (2%).

Kluby sportowe
Widzew todz I 3%
ks M 2%

Nie wszyscy internauci majg pozytywne skojarzenia z regionem.

W odpowiedziach pojawiajg sie negatywne oceny dotyczgce wygladu regionu (i czeSciowo miasta todzi) takie jak szarosé, brzydota,
bréd (fgcznie 3%) oraz ogblinie - ztych warunkéw zyciowych, bezrobocia, biedy - (facznie 2%).

Negatywne skojarzenia
Szaros¢, brzydota/brzydkie miasto t6dz/brud 3%
Zte warunki zyciowe/ bezrobocie/ bieda N 2%

Inne, nietworzace szerszej kategorii, sporadyczne skojarzenia (1-4%) dotycza: ,t6dki”, potozenia w centrum Polski, artystow
pochodzacych z tego regionu, pieknych krajobrazéw, wypoczynku, Zydéw, mody, wiasnej rodziny i znajomych oraz Leszka Millera.

Inne
tédka do ptywaniatédz/woda/wiosto/kotwica/zegluga Pl 4%
Centrum Polski [l 2%
ArtySci zregionu: Wisniewski, COMA, OSTR B 2%
Walory przyrodnicze/piekne krajobrazy M 2%
Wypoczynek/turystyka W 2%
zydz B 1%
moda/projektanci mody B 1%
Miasto rodzinne/ rodzina/ miejsce urodzenia B 1%
Prywatne kontakty/ znajomi/ pobyt/ wspomnienia | IETA
Leszek Miller W 1%
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Top4 - najczestsze skojarzenia z Ziemia Lodzka.

Top4
Przemyst wt6kienniczy
Lodz
Fabryki
Centrum Manufaktura

0 badaniu skojarzei

Sondaz jest czescig wiasnego projektu IMAS dotyczacego skojarzen Polakow z polskimi regionami. Ziemia Lodzka to szesnasty

i ostatni region przebadany w ramach tego projektu. Skojarzenia przedstawione w raporcie sg wynikiem analiz spontanicznych
odpowiedzi, jakie respondenci udzielili na pytanie ,R6zne regiony Polski moga nam sie kojarzy¢ z jakimis symbolami, np. z réznymi
osobami, miejscami, zdarzeniami itp. Z czym kojarzy Ci sie Ziemia todzka?”

Notka metodologiczna
Badanie Omnibus-Online (www.omnibus-online.pl) przeprowadzone zostato przez IMAS International w dniach 15-19 wrzeSnia

2011 roku technikg ankiety internetowej CAWI, na reprezentatywnej dla uzytkownikéw Internetu, wazonej probie n= 510 oséb w
wieku 18 - 54 lat. Dobor do proby losowo-kwotowy.

0 IMAS International

Nasza firma dziata na rynku polskim od 1994 roku, w pierwszej 20 firm badawczych w kraju. Prowadzimy badania rynkowe i opinii
spotecznej zarowno w Polsce, jak tez za granicg - w Europie, Azji, Ameryce, Afryce. Nasi klienci - producenci, sprzedawcy, instytuty
badawcze, media, instytucje publiczne, organizacje pozarzadowe - doceniajg w nas profesjonalizm, skutecznos¢ i dopasowywanie
oferty do ich mozliwosci i potrzeb. Oferujemy peten zakres metod i technik, prowadzimy badania face to face, CATI, CAPI, CAWI,
zarowno jakosciowe jak ilosciowe. Wiecej informacji mozna uzyskaé na: www.imas.pl
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O badaniu Omnibus-Online

IMAS International prowadzi badania wsrod uzytkownikéw Internetu w Polsce. Zachecamy Panstwa do

zamieszczenia swoich pytan w wielotematycznym badaniu Omnibus-Online.

Czym jest Omnibus-Online?
Omnibus to zwyczajowa nazwa na wielotematyczne badanie, w ktérym respondentom zadawane sa

pytania przygotowane przez roznych klientow . Omnibus-Online realizowany jest przez Internet, wsrod
zarejestrowanych uczestnikéw panelu IMAS OnLine (= www.imasonline.pl). Badanie prowadzone jest

kazdorazowo na reprezentatywnej probie 500 uzytkownikow Internetu w wieku od 18 do 54 lat.

Dlaczego Omnibus-Online?
e minimalne koszty - a jednoczes$nie bez rezygnacji z jakosci, ktére daje badanie na duzych,
reprezentatywnych prébach,
e szybkosc - dane sg gotowe juz po tygodniu od uruchomienia badania,
mozliwo$¢é zatgczania elementéw audio i video,
realizowany co miesigc pozwala na obserwowanie zmian zachodzacych w czasie.

Przyktadowe zastosowania
e  sprawdzenie stopnia zainteresowania produktem,
e  pozyskanie opinii na temat wtasnych produktow i porownanie ich do konkurencji,
o szybki test pomystu na produkt we wczesnej fazie projektowania, a potem sprawdzanie w
kolejnych etapach przygotowania.

IMAS

international

IMAS International Sp. z
0.0. (Www.imas.pl) - dziata
na rynku polskim od 1994
roku, w pierwszej 20 firm
badawczych w kraju.

Prowadzimy badania
rynkowe i opinii spotecznej
zaréwno w Polsce, jak tez
za granica - w Europie,
Azji, Ameryce, Afryce.

Nasi klienci - producenci,
sprzedawcy, instytuty
badawcze, media,
instytucje publiczne,
organizacje pozarzadowe -
doceniaja w nas
profesjonalizm,
skutecznosc i
dopasowywanie oferty do
ich mozliwosci i potrzeb.

Oferujemy peten zakres
metod i technik,

prowadzimy badania face

. . . . . . . . face, CATI, CAPI, CAWI,
Badanie Omnibus-Online pozwala na szybki wglad w problem, natomiast do pogtebionej analizy ;gr(?:vio(}akoé(::iowecjak

wymagane jest przygotowanie kompleksowego projektu pod potrzeby klienta. ilosciowe.

Badanie realizowane jest raz w miesiacu. Szczegétowy harmonogram znajduje sie ponizej.
Potrzebujesz wiecej
informacji?

Styczen - grudzien 2011

Zamkniecie kwestionariusza (ostateczny
termin przesytania pytan *)

Aby otrzymac¢ pomoc w
ustaleniu warunkow
badania, terminow i
kosztow skontaktuj sie z
Marcinem
Piwowarczykiem:

Drugi poniedziatek
miesigca do godz.12:00

Programowanie kwestionariusza i

przygotowanie proby respondentow wtorek-sroda

Realizacja badania czwartek-poniedziatek marcin.piwowarczyk@ima

s.pl

+48 7177 10 814

Wyniki (dane) Sroda do konca dnia

*) pytania przesytane na adres omnibus-online@imas.pl

- Wiecej o Omnibusie-Online znalezé mozna na stronie: www.omnibus-online.pl

tel. +48 (71) 77 10 800
www.imas.pl
www.omnibus-online.pl

email: omnibus-online@imas.pl
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