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Swieta w oczach Internautéw 20009.

IMAS International w przedswigtecznym badaniu Omnibus-Online podobnie, jak w zesztym roku zapytat
Internautéw, co sadzg o terminie rozpoczynania Swigtecznego marketingu, jakie planujg wydatki na
prezenty Swiateczne i jaka ich cze$¢ zostanie przeznaczona na zakupy dokonane przez Internet. | znow,
poprosiliSmy o spontaniczne wskazanie, kogo ze znanych Polakéw chetnie gosciliby przy wigilijnym
stole. Zapraszamy do zapoznania sie z opiniami internautow na temat kilku kwestii zwigzanych
z nadchodzacymi Swietami Bozego Narodzenia.
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Z deklaracji internautow wynika, ze na zakup prezentow Swigtecznych wydadza
podobng kwote, co w roku ubieglym. Zwiekszyt sie odsetek osob, ktore kupig je przez
Internet.

84% ankietowanych zadeklarowato cheé¢ kupna prezentow bozonarodzeniowych w tym roku. Nieco
wiecej 0sob niz przed rokiem (6%) najprawdopodobniej nie obdaruje prezentami swoich najblizszych.

| Czy zamierzasz kupi¢ w tym roku prezenty gwiazdkowe swoim najblizszym?
Podstawa: wszyscy respondenci
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Internauci na zakup prezentéw w tym roku planujg przeznaczy¢ Srednio 474 zt, z czego Srednio 271 zt
zostanie przeznaczonych na zakupy przez Internet. Stanowi to ponad potowe ich wydatkow
przeznaczonych na ten cel.

Jaka sume pieniedzy zamierzasz przeznaczy¢ na zakup prezentow gwiazdkowych?
Podstawa: Jesli respondent zamierza kupié¢ prezenty i deklaruje konkretna kwote
2008 2009
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Najwiecej respondentéw - 24% - deklaruje, ze na prezenty wyda od 151 do 300 zt, 15,2% zrobi prezenty
w przedziale od 301 do 500 zt, a 13,4% - drozsze. Ponizej 150 PLN wyda tylko niecate 10%
respondentdéw, natomiast prawie 38% nie zdecydowalto sie jeszcze jakg kwote przeznaczy na podarki dla
najblizszych.

Coraz mniej Internautéw nie przeznaczy zadnych Srodkoéw na zakupy internetowe, w tym roku jedynie

7% deklaruje takie stanowisko. 4,4% wyda kwote do 50 zt, 14,7%%: zaméwi towary o wartosci od 51 do
150 zt, 18,4%: 151 - 300 zi, a prawie 13% zakupi prezenty o wartosci powyzej 300 zt.
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Jakg sume pieniedzy zamierza Pan(i) przeznaczy¢ na zakup prezentow gwiazdkowych? |
Podstawa: Jesli respondent zamierza kupi¢ prezenty
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Jaka kwote z planowanej sumy pieniedzy na prezenty gwiazdkowe zamierza Pan(i) wydac¢ na prezenty
kupowane przez Internet?
Podstawa: Jesli respondent zamierza kupi¢ prezenty

I 7. 1%
I 11.5%

I 4
5.4

I 14,7%
I 17.9%

I 15.4% 2009
1 — 18,9%

i wioce) I 12.7"
e 10.4%
()

Nie wiem/ odmowa | 42,6%
odpowiedzi | 35.8%

0zt
Do 50 zt

51- 150 zt

m 2008

Poréwnujac wielkos¢ swoich zakupow swiagtecznych dokonywanych przez Internet do tych sprzed roku, wiekszo$¢ os6b szacuje, ze beda

one podobnej wielkosci, jak przed rokiem. Co pigty Internauta deklaruje przeznaczenie wickszej kwoty w poréwnaniu do roku ubiegtego.
Niecate 11% ankietowanych wyda w tym roku mniej na prezenty gwiazdkowe przez Internet.

| Czy w tym roku przeznaczy Pan(i) na zakup prezentow gwiazdkowych przez Internet: |
Podstawa: Jesli respondent zamierza kupic¢ prezenty
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Gdyby Internauci mieli zaprosié na Swieta kogos ze znanych, zyjacych Polakéw, najchetniej zasiedliby do
wigilijnego stotu z osobg ze Swiata polityki. Sposrod wszystkich spontanicznie wskazywanych oséb, najczesciej
wymieniany jest byly prezydent Lech Watesa.

IMAS International poprosit respondentow o spontaniczne wskazanie, osoby, ktéra najchetniej zaprosiliby do wigilijnej kolacji. Okazato sie,
ze w tym roku najczesciej wymieniano osoby zwigzane ze Swiatem polityki (19,2%). Doktadnie rok temu najczesciej wymieniang osobg byt
obecny premier, w tym roku w pierwszej kolejnosci Internauci zaprosiliby na Swieta bytego prezydenta Lecha Watese (6,4%). Kolejne
nazwiska to Donald Tusk (4,3%), prof. Wiadystaw Bartoszewski (4,2%) oraz Kuba Wojewoédzki (2,3%), ktory w tym roku cieszyt sie nieco
mniejsza popularnosciag w poréwnaniu z rokiem ubieglym.

Kogo ze znanych zyjacych obecnie Polakéw (ze $wiata polityki, biznesu, gwiazd estrady, TV
lub radia, itp.) chetnie goscif(a) by Pan(i) przy swoim wigilijnym stole?

Wyniki pogrupowane w kategorie
Podstawa: wszyscy respondenci
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10 najczesciej wymienianych oséb
Podstawa: wszyscy respondenci
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Podstawa: wszyscy respondenci, n=507
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W dalszej kolejnosci wymieniano nazwiska aktorow lub rezyseréw oraz osoby ze Swiata mediow. Prawie
23% o0so6b nie zaprositoby na Wigilie nikogo znanego, gdyz cenig rodzinny charakter swiat.

W tym roku wsréd pierwszych 10 pozycji znalazty sie 3 nowe nazwiska: Robert Kubica, obecny prezydent
Lech Kaczynski oraz kardynat Stanistaw Dziwisz.

Wiekszosé Internautow uznaje sSwigteczne dziatania marketingowe i promocyjne za
przedwczesne. Najchetniej woleliby, aby rozpoczynaty sie na poczatku grudnia.

Ponad 80% badanych uwaza, ze wszelkie formy promociji i dziatain marketingowych przed Swietami
Bozego Narodzenia rozpoczynaja sie za wcze$nie. Tylko 1% ankietowanych wolatby wczesniejsze
promocje, natomiast 18% deklaruje, ze ich czas jest wtasciwy.

Czy uwazasz, ze zwigzane ze Swigtami Bozego Narodzenia dziatania marketingowe firm i sklepéw
sq obecnie rozpoczynane...
Podstawa: wszyscy respondenci
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Wsrod respondentow, ktérzy woleliby, aby promocje swigteczne rozpoczynaly sie pozniej, zdecydowana
wiekszos¢ (70%) uwaza poczatek grudnia za najlepszy czas na rozpoczecie bozonarodzeniowych dziatai
marketingowych, a niecate 9% godzi sie na rozpoczynanie ich dopiero tuz przed samymi swietami, czyli
w drugiej potowie grudnia.

Kiedy Twoim zdaniem jest odpowiednia chwila na rozpoczecie tych dziatan?
Podstawa: jesli respondent uwaza, ze dziatania marketingowe sg rozpoczynane za wczesnie
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