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IMAS Agri: Rolnictwo ekologiczne w opiniach firm z branzy ekozywnosci

Z obserwacji konsumentéw oraz badan IMAS International wynika, iz branza ekologiczna w Polsce rozwija sie
dynamicznie. Zywnos¢ ekologiczng mozna znalez¢ nie tylko na pétkach sklepéw ze zdrowa zywnoscia, ale réwniez

zwyklych - osiedlowych, marketow, jak rowniez targowisk. Czy jest to tatwy i intratny biznes, czy moze trudna
walka o przetrwanie?

Wiedza oraz $wiadomosé¢ konsumentéw rosnie i pomimo wyzszej ceny ekozywnosci w pordéwnaniu do
konwencjonalnej, zZywnos¢ ta znajduje coraz szersze grono statych klientéw. W przypadku wielu ekoproduktéw popyt
przewyzsza podaz (z danych IMAS International wynika, ze dotyczy to gtéwnie miesa i wedlin, pieczywa oraz
produktéw mlecznych typu mleko, sery czy jogurty). Poréwnujac rynek ekozywnosci w 2017 z poprzednim rokiem,
zaobserwowano co prawda spadek areatu upraw o 42 tys. ha i mniejszg o 2,1 tysiecy liczbe ekorolnikéw, jednakze
nastgpit znaczgcy procentowy wzrost liczby podmiotow przygotowujacych produkty ekologiczne (wiecej o 12,8%), co
moze $wiadczy¢ o rozwoju ekologicznego przetwérstwa i konfekcjonowania.

Wybrane wskazniki rozwoju rynku ekozywnosci IMAS
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2016 537 tys. ha 22,4 tys. 705
2017 495 tys. ha 20,3 tys. 795
zmiana w % -7,8% -9,4% +12,8%
areat liczba podmioty
upraw ekorolnikéw przygotowujgce
produkty eko

Zrédto: GUS ,Rocznik Statystyczny Rolnictwa 2018"
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Jak ekofirmy oceniajg aktualng sytuacje i czy z optymizmem patrza w przysztosc?

Z ostatniego badania biznesowego IMAS International wynika, ze oceny aktualnej sytuacji panujgcej w branzy sg
pozytywne (41%) lub neutralne (38%). Ekofirmy zauwazajg poprawe sytuacji w poréwnaniu do ubiegtego roku (58%
uwaza, ze sytuacja jest lepsza) i pozytywnie patrza w najblizszg przysztos¢ (60% uwaza, ze sytuacja sie polepszy, a
tylko 8%, ze pogorszy).
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Sytuacja w branzy ekozywnosici w oczach jej przedstawicieli

IMAS
AGRI
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Podstawa, n=100 firm z branzy
ekozywnosci (Preducenci/Rolnicy, , i
Przetwdrcy, Dystrybutorzy, Sprzedawcy) Zrodto: IMAS International ,Zywnosc ekologiczna w Polsce 2018”

Ten optymizm musi skonfrontowac sie z wieloma wyzwaniami, z ktérymi mierzg sie firmy na réinych etapach
dziatalnosci. Ekofirmy najczesciej wskazujg na nadal dos¢ niskg wiedze konsumentéw (27%), m.in. w obszarze
odrozniania certyfikowanych produktéw BIO od ,ekologicznych” produktéow z dziatki (sprzedawanych na
targowiskach jako ekologiczne). Do kolejnych wyzwan nalezg wysokie cen produktéw ekologicznych (24%),

skomplikowana sytuacja formalno-prawna (19%) oraz problemy z dostepnoscig niektérych surowcéw (17%) — do
ktorych nalezg m.in. wspomniane wczesniej produkty nabiatowe.

Aktualne problemy branzy ekozywnosci, TOP 10 IMAS
(wyniki w proc.) B
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Podstawa, n=100 firm z branzy
ekozywnosci (Producenci/Rolnicy, , i
Przetwdrcy, Dystrybutorzy, Sprzedawcy) Zrodto: IMAS International ,Zywnosc ekologiczna w Polsce 2018”

Respondenci biorgcy udziat w badaniu binesowym, podawali interesujgce przyktady probleméw, z jakimi sie
borykaja:
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e Nieraz trzeba zjecha¢ p6t Polski, aby mdc kupié ekologiczne owoce czy warzywa. Producent/ Przetwdérca

e Proces certyfikacji jest do$é¢ skomplikowany i trwa bardzo dtugo na naszym rynku, w przypadku
przetwarzania i obrotu mégtby zostaé skrécony, czesto uniemozliwia szybkie odpowiadanie na potrzeby
rynku i powoduje koszty utraconych korzysci. Rowniez koszt takiego certyfikatu jest duzg przeszkoda dla
matych przedsiebiorstw. Przetworca/ Dystrybutor

e Rozwdj branzy jest uwarunkowany wzrostem swiadomosci konsumentéw, konsumenci muszg rozumiec, jaka
jest réznica pomiedzy produktem pochodzgacym od masowego wytworcy, a produktem lokalnym, niszowym,
wytworzonym ekologicznie. Tak diugo, jak beda oceniaé¢ produkt tylko przez pryzmat ceny - produkty
ekologiczne czy tradycyjne bedga przegrywaty. Przetwérca

e Najwieksza bariera jest cena. Jest za duza dysproporcja cenowa miedzy zywnoscig ekologiczna, a
konwencjonalna w Polsce. W Niemczech rdznica cen jest mniejsza. Dystrybutor

o Niskie ceny supermarketéw na produkty swieze ekologiczne, czesto gorszej jakosci, mniej smacznych
odmian, powoduja, ze klienci kierujacy sie ceng, a takich jest wiekszos¢, przechodzg do robienia zakupdéw w
marketach, a polscy rolnicy ekologiczni nie maja zbytu. Dystrybutor

Katarzyna tozinska-Wrdbel, badacz prowadzacy projekt Ekozywnosci w IMAS, dodaje: ,,Pomimo tych wyzwar mozna
spodziewac sie, Ze branza ekozywnosci niesiona przekonaniem o moZliwym sukcesie, nadal bedzie rosta. Trudno
powiedzie¢, w jakim tempie, ale pewne jest jedno — jest to w Polsce jeszcze trudny biznes.”

Wiecej raportdw IMAS Agri: http://imas.pl/raporty/imas-agri/

O BADANIU

IMAS International (imas.pl) w dniach od 23 paZzdziernika do 6 listopada 2018 roku badanie dotyczace zywnosci
ekologicznej. Badanie zrealizowano metodg ankiety internetowej CAWI, na celowej prdébie firm z branzy zywnosci
ekologicznej i tradycyjnej, n=100. Dodatkowo przeprowadzono réwniez badanie konsumenckie na reprezentatywnej
probie Polakéw w wieku 15-65 lat; N=1000. Wiecej informacji o obu badaniach mozna znalezé na stronie
www.imas.pl.

O IMAS INTERNATIONAL

IMAS International Sp. z 0.0. (www.imas.pl) od 1994 roku zajmuje sie profesjonalnymi badaniami rynku i opinii
spotecznej. Prowadzi badania w Polsce i za granicg. Od 2017 roku prowadzi rolniczy panel badawczy IMAS Agri
(www.imasagri.pl), w ramach ktérego wspélnie z rolnikami pomaga firmom i instytucjom zwigzanym z branzg rolng
w ulepszaniu produktéw i dopasowywaniu ustug do zmieniajgcych sie warunkéw pracy farmera.
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